
ผลการด าเนินงานค่า EP ไตรมาส 2 ปี 2566
ระดับองค์กร และระดับศูนย์ EVM 

(การค านวณค่า EP ก่อน สตง.รับรอง)



ผลการด าเนินงานค่า EP ไตรมาส 2 ระดับองค์กร และระดับศูนย์ EVM 

ในไตรมาส 2 ปี 2566 ธพส. มีค่า EP องค์กร เท่ากับ 485.159 ล้านบาท สูงกว่าแผน 23.378 ล้านบาท (ทั้งนี้ ไม่รวมศูนย์ประชุมฯ 
จังหวัดเชียงใหม่) ซึ่งเป็นผลมาจากค่า EP ของศูนย์ราชการฯ (หน่วยงานราชการ) ศูนย์ราชการฯ (พื้นที่ธุรกิจ) และหน่วยงานสนับสนุน 
สูงกว่าแผน 5.960 ล้านบาท 1.682 ล้านบาท และ 20.622 ล้านบาท ตามล าดับ ดังนี้

แผน ผล เพ่ิม (ลด)

EP ระดับองค์กร 461.781 485.159 ▲23.379
EP ศูนย์ราชการ (หน่วยงานราชการ) 515.452 521.412 ▲5.960

EP ศูนย์ราชการ (พ้ืนท่ีธุรกิจ) 81.593 83.275 ▲1.682
EP หน่วยงานสนับสนุน (144.777) (124.155) ▲20.622

ค่า EP
ส าหรับงวดหกเดือนส้ินสุดวันท่ี 30 มิถุนายน 2566       (หน่วย : ล้านบาท)



ผลการด าเนินงานตามแผนกลยุทธ์เพื่อปรับปรุงประสิทธิภาพ (Strategic Improvement Plan : SIP)

ปัญหาอุปสรรค : 
- จากการติดตามและวิเคราะห์ผลการด าเนินงานตามแผนกลยุทธ์เพื่อปรับปรุง

ประสิทธิภาพ (Strategic Improvement Plan : SIP) พบว่า SIP 2 : บริหารการจัด
ลานอเนกประสงค์ มีรายได้ต่ ากว่าเป้าหมาย 2.247 ล้านบาท SIP 3 : บริหารการขาย
พื้นที่ประชาสัมพันธ์ มีรายได้ต่ ากว่าเป้าหมาย 1.355 ล้านบาท สาเหตุเนื่องมาจาก 
ช่วงไตรมาส 2/2566 ภาวะเศรษฐกิจชะลอตัว ผู้บริโภคมีก าลังซื้อลดลง ต้นทุนค่าครอง
ชีพท่ีเพิ่มขึ้น ส่งผลให้ผู้ประกอบการค้าปลีก หรือผู้จัดงาน Organize ขาดความเช่ือมั่น 
และชะลอการจัดงานออกไป รวมถึงหน่วยงานราชการที่มีแผนการจัดงานได้ชะลอการ
จัดงานเช่นเดียวกัน 

 แนวทางแก้ไขหรือการด าเนินงานต่อไป : 
- ฝ่ายการตลาด จัดท าแผนเร่งรัดการจัดงานบนลานอเนกประสงค์ให้มีความถี่มากยิ่งขึ้น 

ในช่วงไตรมาส 3 และ 4 และวางแนวทางจัดหาผู้ประกอบการเช่าพ้ืนท่ีพาณิชย์ให้เต็ม
ประสิทธิภาพของการใช้พื้นที่ นอกจากนี้ มีการวางแนวทางการหารายได้เพิ่มเติมจากสื่อ
โฆษณาประชาสัมพันธ์ทดแทนรายเดิม และเตรียมหารายได้จากช่องทางอื่น ๆ เพื่อให้การ
จัดเก็บรายได้เป็นไปตามเป้าหมาย (อ้างอิงตามบันทึกข้อความฝ่ายการตลาดที่ ธพส
11/02657 แนวทางการปรับปรุงการด าเนินงาน เพื่อให้บรรลุเป้าหมาย /ตัวช้ีวัดของ
องค์กร)
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